
Book2look 
Wir bringen Ihre Bücher 

zu den Lesern

Ihr interaktiver Folder mit Links zu vielen Beispielen.



Der Trick mit dem Post-it 
Personalisierte Leseproben als Buchempfehlung per
Email – tausendmal effektiver als eine simple URL



It’s a Widget! 
Mit book2look Bücher als  blätterbare, interaktive 
Leseproben in Website, Blogs und in den Sozialen
Netzwerken platzieren, „embedden“. YouTube hat 
es vorgemacht.



Schließlich ist es Ihr Shop!
Holen Sie die Käufer in Ihren eigenen Webshop. 
Jede Leseprobe enthält den direkten Link zu Ihrem
Online-Shop.



Books are social!
Book2look Leseproben werden mit einem Klick in 
den beliebtesten Sozialen Netzwerken wie Facebook,
Twitter oder den VZ-Netzwerken mit über 25 Millio-
nen deutschsprachigen Usern verbreitet



Community Marketing
Wir reden für Sie mit den großen Buchhandlungen.
Mit maßgeschneiderten Leseproben mit eigenem 
Warenkorb („Community Biblets“) bringen wir Ihre
Bücher direkt zur Zielgruppe.



Die interaktive Programm-Vorschau

Mit Lese- und Hörproben, mit Video-Integration wird
die Verlagsvorschau mit einfachsten Mitteln multime-
dial – zur weiteren Information des Handels, für die
Presse, für alle Freunde des Hauses



Kunstmann zu book2look

„Wir sind mit unserem Gesamtprogramm von aller
Anfang bei book2look dabei und haben die Biblets
sofort in unsere Verlagswebsite eingebunden … Wir
können allen Verlagskollegen eine Teilnahme bei
book2look nur wärmstens empfehlen!“

Antje Kunstmann



Blick ins Buch
Wir implementieren Ihre Leseproben in den wichtig-
sten Buchkatalogen von libri und KNV. Das heißt, Sie
müssen sich um die Verfügbarkeit der Leseproben in
den großen Online-Shops nicht kümmern.



Händlerbeispiele 
Inzwischen haben die beiden großen Buchkata-
loge LIBRI und KNV book2look voll umfänglich im-
plementiert, so dass alle Leseproben, die Sie über

book2look er-
stellen, auf den
Websites von
weit über 2.000
Buchhändlern
verfügbar sind. 



Vielfältige Verbreitung der Biblets im Netz
Zielstrebig finden die Biblets ihren Weg ins Netz. 
Tendenz steigend. Ein Beispiel von vielen: das Litera-
turhaus München.



Ein Regal – ein Thema - viele Bücher
Machen Sie es Ihren Lesern bequem, indem Sie the-
mengebündelte Bücherregale erstellen. Mit wenigen
Klicks kann sich der User ein Bild von Ihrem breiten 
Titelangebot machen



Nur Rezensionen waren gestern!
Wir integrieren Leseproben und Bestellmöglichkeiten
auf den großen Presse-Portalen –  SPIEGEL online, SZ
FAZ.net usw. –  direkt  bei den Rezensionen.



Newsletter mit Biss
Verschicken Sie mit
Pressemeldungen
oder Newslettern
gleich die attraktiven
book2look Lese-
proben.



Der Zusatzklick für Ihre Verlags-Website!
Gleich ein Kapitel probelesen, wenn man den Titel 
auf Ihrer Website gefunden hat.



Klett-Cotta zu book2look

… „Die unkomplizierte Erstellung und Handhabung
der Biblets sowie die vielseitigen Einsatzmöglichkei-
ten machen Book2look zu einem unverzichtbaren
Marketinginstrument des Klett-Cotta Verlages.“

Georg Rieppel / Johann Meiner



Internet á la Mayersche
Auch Aachen setzt auf book2look und stellt aktuelle
Kundeninformationen blätterbar online bereit



Morawas virtuelles Kundenmagazin
Von der Morawa Website ist treffpunkt mit 
einem Klick beim Kunden – das Magazin mit 
zahlreichen Links zu Leseproben mit eigenem 
Morawa-Warenkorb. 



Leseproben für Ihre Zielgruppe
Die redaktionelle Einbindung von Leseproben ist für
Portale interessant. Book2look bringt Biblets zur Ziel-
gruppe, z.B. auf dem Frauenportal Gofeminin.de



dtv zu book2look

„Der dtv gehört zu den book2look-Anwendern der 
ersten Stunde.  Aus dem statischen Informations-
Angebot der großen Bücherdatenbanken wird mit
book2look und seinen Biblets ein dynamisches, 
individualisiertes Multplikationsinstrument. 
Mit wenig Betreuungsaufwand und ohne Zugangs-
hürden für die interessierten Nutzer.“

Rudolf Frankl



Und das alles und noch viel mehr gibt es für
eine einmalige Gebühr pro Titel. Jede Leseprobe kann
jederzeit ohne Kosten von Ihnen editiert, aktualisiert
und ergänzt werden. Jeder Titel verbleibt so lange im
System wie Sie wollen. Als Verlag bleiben Sie dabei
stets der Herr über Ihre Daten.

Book2look nutzen, heißt preisgünstig und modern
werben mit den unendlich vielen Möglichkeiten des
WEB 2.0!

Am besten Sie nehmen gleich Kontakt mit uns auf –
weitere Informationen erhalten Sie über 

Rainer Rossipaul  
Email rrossipaul@rossipaul.de   
Tel: +49 89 17910616

Ralph Möllers 
Email ralph.moellers@terzio.de   
Tel: +49 89 4808850

Yvonne Meininger
Email ymeininger@rossipaul.de
Tel: +49 89 17910665

Elisabeth Dittel
Email edittel@rossipaul.de
Tel: +49 89 17910636



Unsere Verlagspartner in 2010

ABW Wissenschaftsverlag
Arena
Ars Vivendi
AT Verlag
Bange
Braumüller
Breuer Verlag
Callwey
C.H. Beck
Eberhard Blottner
BLV
BoD Books on Demand
BUCHMARKT
Carus
Coppenrath
Cornelsen
Desina
Deutscher Ärzte Verlag
Diogenes
Dorling Kindersley
dtv
Eichborn
Elsevier
Esslinger
Finanzbuch
Franck-Kosmos
Frankfurter Allgemeine
Zeitung
Frankfurter Verlagsanstalt
Freies Geistesleben
GABAL
Gmeiner 
Govi

Hädecke
Peter Hammer
Haufe, München
Hoffmann und Campe
Hueber
Imagine
Kein & Aber
Klett-Cotta
Klett Kinderbuch
Knesebeck
Komet
Kunstmann
Linde, Wien
Mankau
Mare
Marix
Matthes & Seitz
Metzler
mi Verlag
Monsenstein & Vannerdat
Moritz
Murmann
mvg Medien
M Verlag
Naumann & Göbel
Olms
Pala
Präsenz Kunst & Buch
Prittwitz & Partner
Prokopp & Hechensteiner
Reclam
Redline
Residenz

Riva
Rossipaul Kommunikation
Rotpunkt
Schäffer-Poeschel
Schardt
Schattauer
Schneiderbuch
Schwager & Steinlein
Sikorski Musikverlag
Spiegel Verlag
Springer, Heidelberg
Stories & Friends
Süddeutsche Zeitung
Sybex
Terzio
Tessloff
Theiss
Thienemann
Tubuk
Tulipan
Ulmer
Urachhaus
Walde & Graf
Walhalla
Wolff Kinderbuch




